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Resumo: Este artigo apresenta a aplicagao da ferramenta Instrumento Gerador de Mapas Afetivos
(IGMA) como abordagem metodoldgica no campo do Design para o Territorio. O estudo de caso foi
realizado em um projeto social de treino funcional feminino no bairro Rio Vermelho, em
Floriandpolis, Santa Catarina, com o objetivo de desenvolver uma estampa que representasse a
percepgao das participantes sobre a iniciativa. A metodologia envolveu a coleta de dados afetivos
e simbdlicos por meio de desenhos, relatos e palavras-sintese de seis mulheres, posteriormente
organizados em categorias e matrizes de posicionamento. A traducdo desses resultados em
elementos visuais (cores, simbolos e texturas) possibilitou a criagdo de propostas de design de
superficie aplicadas a produtos esportivos. Os achados evidenciam sentimentos predominantes de
bem-estar, autocuidado e coletividade feminina, reafirmando o potencial do IGMA como ferramenta
de design participativo e situado. O trabalho contribui para o campo da Engenharia de Produgao ao
propor a integracao entre praticas sociais, inovagao em processos criativos e valorizagao territorial.

Palavras-chave: Design para o Territério, IGMA, Projeto Social, Coletividade Feminina.

Design for the Territory: application of the IGMA tool in a social
project for women in Florianépolis-SC

Abstract: This paper presents the application of the Affective Map Generator Instrument (IGMA) as
a methodological approach in the field of Design for Territory. The case study was conducted in a
women's functional training social project in the Rio Vermelho neighborhood of Floriandpolis, Santa
Catarina, with the goal of developing a print that represented the participants' perception of the
initiative. The methodology involved collecting affective and symbolic data through drawings, stories,
and summary words from six women, subsequently organized into categories and positioning
matrices. Translating these results into visual elements (colors, symbols, and textures) enabled the
creation of surface design proposals for sports products. The findings highlight predominant feelings
of well-being, self-care, and female collectivity, reaffirming the potential of IGMA as a participatory
and situated design tool. This work contributes to the field of Production Engineering by proposing
the integration of social practices, innovation in creative processes, and territorial appreciation.

Keywords: Design for Territories; IGMA; Social Project; Female Collectivity.
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1. Introducgao

O conceito de design para o territério tem ganhado destaque como uma abordagem que
busca valorizar as especificidades de um local, transformando-as em elementos de um
projeto que fortalecem a identidade e o vinculo das pessoas com seu ambiente. Conforme
Parente (2017), o design e o territério possuem um relacionamento em constante evolugéao,
onde o design atua como amplificador dos valores territoriais, ndo apenas através da
comunicagédo e do place branding, mas também por meio de produtos e servigos que
carregam um significado intrinseco ao local. O place branding refere-se ao processo
estratégico de construgcdo e promogao da imagem de um lugar (cidade, regido ou pais),
com base em seus atributos culturais, histéricos e simbdlicos. Segundo Anholt (2010), trata-
se de aplicar principios do branding tradicional para reforgar o valor identitario e atrativo de
localidades no contexto global. Os autores Parente e Sedini (2017) aprofundam essa
discussédo, destacando que o design para o territério € um campo de estudo e pesquisa
relativamente recente, que se manifesta através de aplicagdes praticas e experimentagoes
educacionais, utilizando métodos de design situados para aproximar modelos e processos
e desenvolver ferramentas especificas.

Neste contexto, o Instrumento Gerador de Mapas Afetivos (IGMA), desenvolvido por
Bomfim (2023), surge como uma ferramenta promissora para explorar a relagao entre
design e territorio. O IGMA permite a compreenséo dos sentimentos ligados a um local e
sua sintese projetual em artefatos que representem o vinculo das pessoas com seu espago
comum. Diante disso, o objetivo desse artigo foi desenvolver uma estampa representativa
da percepcgao das mulheres do projeto social de funcional em Floriandpolis-SC, explorando
o papel do design como catalisador de vinculos afetivos e territoriais. A contribuicdo foi a
relevancia de aplicar o IGMA em projetos sociais urbanos.

O processo metodolégico, baseado na aplicagdo do IGMA, permitiu captar percepgdes
afetivas de seis mulheres do grupo e transforma-las em propostas de design de superficie;
dessa forma, as estampas desenvolvidas foram além das tendéncias do setor esportivo,
tornando-se artefatos representativos da identidade e dos valores compartilhados pelas
participantes.

As caracteristicas do publico-alvo, mulheres com foco em pratica esportiva e bem-estar,
localizado no bairro Rio Vermelho em Florianépolis (Santa Catarina), foram consideradas
para a elaboracdo do projeto. Os resultados do IGMA, com a forte emergéncia dos
sentimentos como ‘Alegria’, ‘Autocuidado’, ‘Bem-estar’, ‘Saude’, e ‘Uniao’, validaram e
aprofundaram a compreensao deste publico. A predominancia de ‘Sorriso’, como simbolo
e a recorréncia de cores como amarelo, rosa e verde, reforcam a manifestacdo de um
universo visual que traduz a positividade e a coletividade feminina que o projeto busca
promover.

Esse artigo esta estruturado em cinco sessoes, na qual a primeira parte contextualizou o
tema geral do trabalho e o problema, assim como descreveu o objetivo, a contribuigao e
metodologia. Na sequéncia, a sessao 2 é dedicada ao referencial tedrico sobre design para
o territorio e trabalhos da area relacionados. A secao 3 descreve a metodologia, na segao
4 ha os resultados e discussdes e por fim na se¢ao 5 as conclusdes.

2. Referencial Teorico

O campo de Design para o Territério comegou a ser delineado no final dos anos 1990,
associado a transformacdes urbanas, sociais e econdmicas. Pesquisas como Sistema
Design Italia (Manzini, 1994) e Me.design (2002—2004) evidenciaram o papel do design na
valorizacao de capitais territoriais — tangiveis (recursos materiais, produtos) e intangiveis
(identidade, cultura, reputacao).
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Parente e Sedini (2017) classificam a evolugdo em trés abordagens: Design no territorio,
Design do territério e Design para o territorio. Essa ultima perspectiva destaca o design
como catalisador de pertencimento, inovagao social e desenvolvimento sustentavel.

Figura 1 — Sintese do Design de Territorio
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A Figura 1 sintetiza essa evolugao, marcada por trés fases — design no territério, design do
territério e design para o territério. Como complemento, o Quadro 1 diferencia essa

evolucéo.
Quadro 1 — Comparacéo das fases do Design Territorial
Design no Territorio Design do Territorio Design para o Territorio
Referéncia Manzini, 1998 Me.design, 2002-2004 Parente e Sedini, 2017
/ sinénimo Sistema Design Itdlia
O territério é visto O territério passa aser O territorio € compreendido
apenas como contexto considerado objeto de como um sistema
Visio em que o design intervencao do design. relacional — um conjunto
acontece. de redes, comunidades,
identidades e vinculos
afetivos.
O design atua para Os produtos ou servicos O design busca fortalecer
planejar, redesenhar e sao desenvolvidos a pertencimento, coesao
valorizar o territério partir de condigoes social e inovagao
como um todo — nao locais (materiais sustentavel, colocando as
Foco apenas os produtos, disponiveis, mao de pessoas como
mas também a obra, tradigbes), mas o  protagonistas do processo.
comunicagao, servigcos territorio ainda néo é o
e a relagdo com o objeto central do
ambiente. projeto.
Iniciativas de
revitalizacao de areas . L
. . . Projetos participativos em
Distritos industriais rurais ou urbanas, em . .
o ; . . comunidades locais, em
italianos, onde o design que o design ajuda a :
i s - : que os habitantes
dialogava com praticas reposicionar a imagem ;
. . : constroem junto aos
produtivas locais (como de uma cidade ou ;
Exemplo Ny o designers artefatos,
moda e mobiliario), mas regiao, conectando : :
. oo servigos ou narrativas que
sem necessariamente recursos tangiveis . :
S . . reforgcam identidade
refletir identidades (infraestrutura, :
! : X L coletiva (como o uso do
culturais mais amplas. produtos) e intangiveis
. . IGMA no seu estudo).
(tradigbes, narrativas
culturais).
O design é inspirado O design atua O design nao apenas atua
pelo territério, mas ndo  diretamente no territorio, no ou sobre o territorio,
Design necessariamente o reinterpretando seus mas com o territorio,
transforma. valores e criando novas criando valor social,
formas de apropriagao. cultural e afetivo.
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Analisando os trabalhos relacionados ao tema, Hémon; Gentes, 2024 apresentam quatro
estudos de co-design e entrevistas com designers para investigar como o design territorial
atua como catalisador de valores compartiihados em comunidades, revelando tensoées
éticas e politicas presentes no processo. Ja Pinto Torres et al., 2024 relatam um projeto
empirico de design participativo em comunidades indigenas da Amazonia para criar um
sistema de pictogramas. E uma reflexdo sobre abordagens contextualizadas e politizadas
no design colaborativo com comunidades marginalizadas. Os autores Wacnik et al. (2024)
realizaram uma revisao sistematica sobre praticas de design participativo, apresentando
técnicas utilizadas, contextos mais frequentes e orientagdes atuais para praticas futuras
mais equitativas e eficazes. Por fim, Fenn et al. (2024) utilizaram Cognitive-Affective Maps
(CAMs) como ferramenta visual para captar e analisar crengas, conceitos e suas
associagcdes emocionais. Embora nao seja o IGMA, trata de metodologia semelhante que
pode inspirar e fundamentar sua abordagem de mapeamento afetivo.

O IGMA, desenvolvido por Bomfim (2023), tem se consolidado como uma ferramenta
metodoldgica para captar percepg¢des subjetivas e vinculos emocionais de individuos em
relacdo a determinados territérios. Seu uso extrapola o campo académico, alcangando
aplicagdes em politicas publicas, projetos sociais e praticas de design, por meio da traduc¢ao
de sentimentos em representagdes graficas e categorias analiticas.

Quanto ao IGMA, ha estudos recentes que evidenciaram sua utilizacdo em diferentes
contextos e publicos. Oliveira (2022), por exemplo, aplicou a ferramenta junto com criangas
do bairro Anténio Justa, em Fortaleza/CE, explorando como elas representavam
afetivamente o territério em que viviam, embora tenha identificado limitagdes na utilizacao
de escalas quantitativas. Bento (2023) utilizou o IGMA com mulheres migrantes
venezuelanas em Boa Vista (RR), analisando vinculos afetivos tanto com o pais de origem
quanto com o novo espacgo de acolhimento, revelando a importancia da estima de lugar em
processos de pertencimento.

Na perspectiva de politicas publicas, Augusto et al. (2016) demonstraram como o IGMA
pode ser incorporado em Centros de Referéncia de Assisténcia Social (CRAS), permitindo
compreender de que forma os usuarios se relacionam afetivamente com seu territorio de
moradia. Outras adaptacdes metodoldgicas também foram registradas: Teles et al. (2025)
aplicaram a ferramenta em estudo intergeracional sobre pragas urbanas, analisando como
diferentes faixas etarias se apropriam dos espacgos publicos; enquanto Cunha (2023)
integrou o IGMA a metodologias de cartografia social, ampliando sua utilizagdo em
processos de gestao territorial e planejamento participativo.

Essas experiéncias reforgam a relevancia do IGMA como recurso metodoldgico capaz de
traduzir dimensodes afetivas em representacdes visuais e projetuais, oferecendo suporte
tanto a iniciativas de design para o territério quanto a praticas de gestao e politicas sociais.

3. Metodologia

O estudo adotou uma abordagem qualitativa e exploratdria, estruturada em quatro etapas
principais:

a) Coleta de dados afetivos — seis mulheres participantes do projeto social foram
convidadas a desenhar e descrever suas percepgcdes sobre o espaco e a pratica esportiva,
além de indicar palavras-sintese associadas aos sentimentos evocados;

b) Andlise e categorizagcdao — os dados foram organizados em fichas de analise,
categorizados por frequéncia e sintetizados em matrizes de posicionamento;

c) Tradugao projetual — os elementos identificados (cores, simbolos, sentimentos) foram
convertidos em moodboards e alternativas de estampa;
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d) Desenvolvimento do produto — criacdo de cinco propostas de design de superficie
aplicadas a artefatos esportivos femininos.

A amostra, embora reduzida, foi intencionalmente selecionada para representar a
experiéncia coletiva do grupo, priorizando a profundidade qualitativa sobre a quantidade de
respondentes.

4. Resultados e Discussao

A aplicagdo do IGMA com as participantes do projeto social de funcional feminino em
Florian6polis/SC, apresentou um resultado de sentimentos e percepgdes associados a
iniciativa e ao territério onde ela se insere. A analise dos mapas afetivos e das discussoes
em grupo permitiu identificar trés categorias principais de sentimentos predominantes: bem-
estar, alegria e coletividade feminina. Esses sentimentos emergiram de forma consistente
nas expressdes das participantes, indicando a forte conexao emocional que elas
estabeleceram com o projeto e com o espacgo. Diante disso, foi proposto pelos alunos da
disciplina cinco propostas de estampas (Figura 2) para aplicagao em artefatos (Figura 3)
utilizados pelas praticantes da atividade do projeto social funcional feminino.

O sentimento de bem-estar foi frequentemente associado a pratica de atividades fisicas ao
ar livre, a sensacédo de liberdade e ao contato com a natureza. As participantes
descreveram o projeto como um refugio, um espago onde podem cuidar de si mesmas e
recarregar as energias. A presencga de elementos naturais, como o sol, o mar e a vegetagéo,
foi destacada como um fator que contribui para essa sensag¢ao de bem-estar. As propostas

de estampas criadas, nesse sentido, buscaram incorporar elementos que remetessem a
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essa conexao com a natureza, utilizando cores e formas organicas que evocassem a
tranquilidade e a vitalidade do ambiente.

A alegria manifestou-se nas expressdes de satisfagao, diverséo e leveza. As participantes
relataram momentos de riso, descontracdo e superagao, que tornam a experiéncia no
projeto prazerosa e motivadora. A musica, o movimento e a interagdo com as colegas foram
apontados como elementos que potencializam a alegria. Portanto, incorporou-se cores
vibrantes e formas dindamicas que transmitissem essa energia positiva e o entusiasmo das
participantes (Figura 4). Elementos ludicos e abstratos foram utilizados para representar a
fluidez e a espontaneidade dos movimentos.

Flgura 4 - Cartela de Cores
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A coletividade feminina foi um tema central nas percepg¢des das participantes como mostra
o moodboard de conceito (Figura 5), que valorizaram a unido, o apoio mutuo e o senso de
pertencimento ao grupo. O moodboard € uma ferramenta visual utilizada no processo de
design para organizar e comunicar referéncias estéticas, sensoriais e conceituais,
auxiliando na construgcao de uma linguagem coerente para o projeto. Segundo Fiell e Fiell
(2006), o moodboard serve como um ponto de partida visual para alinhar percepgdes e
inspirar a criagao de produtos, superficies ou narrativas visuais.

BEERD
0%y

Figura 5 — Moodboard Conceito

O projeto foi descrito como um espago de empoderamento, onde as mulheres se sentem
seguras para compartilhar suas experiéncias e fortalecer seus lagos. A sororidade e a
cumplicidade foram sentimentos recorrentes, indicando a importancia da rede de apoio
feminina. Nesse sentido, buscou representar essa coletividade por meio de elementos que
simbolizassem a unido, a interconexédo e a forga feminina. Formas geométricas que se
entrelagcam, padrdes repetitivos e a representacao estilizada de figuras femininas foram
utilizados para evocar essa dimenséo coletiva.
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Além dos dados coletados, a aplicagcao do IGMA favoreceu momentos de reflexao coletiva,
em que as participantes compartiiharam memdérias e sentimentos. Esse engajamento
mostrou que a ferramenta atua n&do apenas como método de investigagdo, mas também
como experiéncia de fortalecimento dos lagos comunitarios.

Assim, a proposta do projeto social de treino funcional feminino, ao se integrar com o
territério de Floriandpolis, Santa Catarina, e ao utilizar o IGMA, abre novas perspectivas
para a compreensao e intervengdo em espacgos urbanos. A cidade, com suas
particularidades geograficas e culturais, torna-se um laboratério vivo para a aplicagao de
conceitos de design territorial. A estampa, como resultado, ndo € apenas um produto
estético, mas um artefato que carrega consigo as narrativas e os afetos de um grupo de
mulheres, transformando-se em um simbolo de identidade e pertencimento.

A discussdo sobre a proposta do projeto se estende para além da funcionalidade da
estampa, abordando como o design para territorio pode ser uma ferramenta para promover
a saude e o bem-estar, ao incentivar a pratica de atividades fisicas em um ambiente que
gera afetos positivos, o projeto contribui diretamente para a saude fisica e mental das
participantes. Ao reforcar essa conexdo, o projeto atua como um lembrete visual dos
beneficios e da importancia do autocuidado. Fortalecer a identidade local, a integragao das
percepgdes das participantes sobre o territério na estampa cria um vinculo Unico com o

grupo.

A estampa se torna um artefato que celebra a cultura local e a relagao das mulheres com
sua cidade, promovendo um senso de orgulho e pertencimento. Estimular a coesao social,
o projeto, ao criar um espacgo de coletividade feminina, fomenta a construgcao de redes de
apoio e o fortalecimento dos lagos sociais. A estampa, como um simbolo compartilhado,
reforgca essa coesao e a visibilidade do grupo na comunidade. Inovar em design social, a
utilizacdo do IGMA como metodologia para capturar afetos e traduzi-los em produto de
moda representa uma inovagao no campo do design social. Demonstra como abordagens
qualitativas e centradas no ser humano podem gerar solugbes mais significativas e
impactantes para as comunidades. Gerar valor econdmico e sustentavel, embora o foco
principal seja social, a estampa pode ser aplicada em produtos que gerem renda para o
projeto ou para as participantes, criando um ciclo de produgéo. Isso pode incluir a venda de
camisetas, acessorios ou outros itens com a estampa, promovendo o empreendedorismo
local e a autonomia financeira.

Além desses aspectos, a aplicacdo do IGMA permitiu identificar nuances afetivas que
sugerem possibilidades de expansao do projeto para outros territorios urbanos. Por
exemplo, o padrédo de cores e simbolos criado para o projeto social de funcional feminino
poderia ser adaptado para areas vizinhas, levando em conta as especificidades de cada
territorio. A metodologia de cocriagdo pode, assim, ser replicada para reforgar o senso de
comunidade em diferentes bairros, criando uma rede de projetos sociais interligados por
estéticas e narrativas locais. Essas questdes ampliam a discussdo sobre o impacto do
projeto, mostrando que o design, quando aplicado de forma estratégica e sensivel as
realidades locais, pode ser um agente de transformacgéo social e territorial. O resultado
deste estudo, nesse contexto, transcende sua funcao original e se torna um veiculo para
narrativas, valores e aspiragées de uma comunidade, reforgando a ideia de que o design é
uma ferramenta para construir futuros mais humanos e sustentaveis.

Na dimenséo visual, as cores mais citadas foram amarelo, azul, verde e rosa, remetendo
tanto a vitalidade quanto a tranquilidade. Em relacdo aos simbolos, destacou-se a forte
presenga do sorriso (quatro ocorréncias), seguido pelo corpo feminino, sol e flores,
indicando a valorizagado da identidade feminina, da energia vital e da natureza como
elementos centrais do vinculo afetivo com o projeto (Figura 6).
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Figura 6 - Frequéncia de palavras com a aplicagado da ferramenta IGMA
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A analise das palavras-sintese coletadas junto as participantes evidenciou a recorréncia de
sentimentos positivos relacionados ao bem-estar e a coletividade feminina. Termos como
Alegria, Autocuidado, Bem-estar, Saude e Unidao apresentaram as maiores frequéncias,
compondo uma primeira categoria tematica ligada a ideia de cuidado de si e qualidade de
vida. Ja palavras como Mulheres, Forca e Paz reforcaram uma segunda categoria voltada
a dimensao da coletividade, sororidade e apoio mutuo entre as praticantes do projeto social.

Esses achados corroboram a percepcao de que o design para o territorio, aliado ao IGMA,
permite transformar sentimentos e simbolos coletivos em insumos projetuais que,
posteriormente, orientaram a constru¢cao das estampas aplicadas ao produto final.

5. Conclusoes

Esse artigo explorou a problematica de resgatar a identidade de um grupo esportivo
feminino que representasse o bem-estar. Para isso, o objetivo foi desenvolver estampas
para aplicacédo em artefatos. Com a utilizagcdo da ferramenta IGMA, a mesma se mostrou
eficaz na mediagao entre afetividade e pratica projetual. Assim, verificou-se também que o
design para o territorio amplia o papel do design de superficies, atribuindo significado
cultural e social aos artefatos. O caso evidenciou como praticas colaborativas podem
reforcar identidade coletiva e pertencimento.

Além de sua contribuicdo local, a metodologia aplicada demonstra potencial de
replicabilidade em outros contextos comunitarios e urbanos, reforgcando o design para o
territério como ferramenta estratégica para inovagao social e fortalecimento de vinculos
afetivos.

Dentre as limitagdes enumera-se a amostra pequena de somente seis participantes e o foco
qualitativo, sendo que as pesquisas futuras serao replicadas em outros territérios, ampliada
a amostra e integrados métodos quantitativos para validagao.
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