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Beneficios Fiscais e Investimento em Inovac¢ao Tecnoldgica: um estudo
sobre a percepc¢ao das empresas do oeste de Santa Catarina
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Resumo

Atualmente a inovagdo tem sido uma questdo bastante discutida, buscada e incentivada no meio
organizacional. As empresas inovam por varias razdes, mas destaca-se o objetivo de melhorar o seu
desempenho, sendo através da criacdo de um novo produto ou a melhoria de um processo. A inovagao
e os investimentos em Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) vém crescendo significativamente em todo
o mundo, auxiliando de maneira positiva o desenvolvimento dos paises. A industria brasileira tem a
sua disposi¢cdo uma série de instrumentos ¢ mecanismos de incentivo a P&D, a Lei n° 11.196/05
instituiu-se no Brasil como um modelo de incentivo fiscal a pesquisa, onde a mesma passou a ser
conhecida como “lei do bem”, pois ¢ raro uma lei tributaria criar isen¢do fiscal. O objetivo geral deste
estudo consiste em analisar as empresas de uma regido do estado de Santa Catarina que utilizam desse
beneficio e investem em inovacdes tecnoldogicas, bem como identificar os beneficios e exigéncias para
utilizag¢do dos incentivos fiscais previstos na Lei. Os resultados apontam que apesar da necessidade de
inovar e diante do fato de que os investimentos em busca disso ndo sdo poucos, as organizagdes
pesquisadas ainda ndo utilizam de maneira significativa os beneficios dos incentivos fiscais
disponibilizados pela legislag@o brasileira. Um dos fatores mais relevantes para essa ndo utilizagdo ¢ o
enquadramento fiscal das empresas.

Palavras-chave: Inovagao tecnologica, incentivos fiscais, Lei do Bem.

Tax benefits and Investment in Innovation: a study about the
perception of companies in the west of Santa Catarina

Abstract

Nowadays the innovation has been an issue much discussed, sought and encouraged in the
organizational environment. Companies innovate for several reasons, but stands out in order to
improve their performance, and by creating a new product or improvement of a process. Innovation
and investment in Research and Development (R & D) have grown significantly worldwide, assisting
positively the development of countries. The Brazilian industry has several tools and mechanisms for
encouraging R & D, the Law No. 11,196 / 05 was instituted in Brazil as a model of fiscal incentives
for research, It became known as "good’s law " because it is rare to create a tax law tax exemption.
The aim of this study was to analyze the companies from a region of the state of Santa Catarina using
this benefit and invest in technological innovation and identify the benefits and requirements for use of
tax incentives provided for in the Act. The results show that despite the need to innovate and given the
fact that investments in search of it are not few, organizations surveyed still do not use significantly
the benefits of tax incentives provided by Brazilian law. One of the most important factors for this
non-use is the tax environment for business.

Key-words: Tecnology innovation, tax benefits, good’s law.
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1 INTRODUCAO

Viérias sdo as conceituagdes para inovacao, mas inicialmente faz sentido compreende-la como
significando novidade e, o ato de inovar, pode se dar por meio de novos conceitos ou ideias ja
existentes melhoradas. Percebe-se que atualmente, as empresas precisam se destacar diante de
seus concorrentes, com o intuito de se destacar no mercado em que atua e ser atrativa para o
consumidor, para isso, devem a inovagdo pode ser um diferencial perante um cenério tao
competitivo. Para Tidd e Bessant (2013) “a inovagdo ¢ movida pela habilidade de estabelecer
relacdes, detectar oportunidades e tirar proveito delas”.

De acordo com o Manual de OSLO (2005), ¢ fundamental entender por que as empresas
inovam. A razdo ultima ¢ a melhoria de seu desempenho, por exemplo, pelo aumento da
demanda ou a redug@o dos custos. Um novo produto ou processo pode ser uma fonte de
vantagem mercadoldgica para o inovador. No caso de inovagdes de processo que aumentam a
produtividade, a empresa adquire uma vantagem de custo sobre seus competidores permitindo
uma margem sobre custos mais elevado para o prego de mercado prevalecente ou,
dependendo da elasticidade da demanda, o uso de uma combinacdo de preco menor € margem
sobre custos maior em relag@o a seus competidores, para ganhar fatias de mercado e aumentar
os lucros. No caso da inovagao de produto, a empresa pode ganhar uma vantagem competitiva
por meio da introdugdo de um novo produto, o que lhe confere a possibilidade de maior
demanda e maiores margem sobre custos.

Schumpeter (1997) e Tidd e Bessant (2013) definem cinco tipos de inovagdes capazes de
promover mudancas, sendo: a introdu¢do de um novo produto; a introdu¢do de um novo
método de producgdo; a abertura de um novo mercado; a conquista de uma nova fonte de
insumos; e o estabelecimento de uma nova organizacdo industrial seja pela criacdo de um
monopolio, ou pela fragmentagdo de um monopolio. Porém esses mesmo autores concordam
que a inovagdo nao se limita isso e sim, depende de um conjunto de fatores derivados desses
tipos. Por exemplo: a inova¢do ndo depender apenas de novos mercado e sim, também, ser
capaz de criar novas perspectivas em mercados ja existentes.

Além disso, a area de pesquisa e desenvolvimento (P&D) também pode ser considerada como
sendo de destaque quando o assunto ¢ inovacdo. Afinal, através dessa area a empresa pode
criar ou inovar seus produtos, podendo assim usufruir dos incentivos fiscais fornecidos pelo
governo, como por exemplo por meio da Lei n® 11.196/05, que se destina a todas as empresas
que aplicam recursos em inovagao.

Porém, merece destaque o fato de que os beneficios dessa lei sdo restritos, ou seja, parte dos
incentivos ¢ destinado ao abatimento de Imposto de Renda e Contribuicdo Social sobre o
Lucro, e dessa forma, as maiores beneficiadas sdo as empresas que optam pelo chamado
Lucro Real, que ¢ uma das op¢des tributarias das empresas (SANCHEZ, 2009).

Sendo assim, dentro desse contexto, faz sentido que o problema de pesquisa desse estudo seja:
identificar a percepg¢ao das empresas do Oeste do estado de Santa Catarina sobre os beneficios
fiscais versus investimento de inovagdo tecnologica. Ja o objetivo ¢ identificar as empresas
que utilizam desse beneficio e investem em inovagdes tecnoldgicas, bem como identificar os
beneficios e exigéncias para utilizacdo dos incentivos fiscais previstos na Lei do Bem.

Pode-se apresentar como justificativas para esse estudo, o de ndo haver uma divulgagdo da
Lei do Bem por parte do governo, também devido a falta de conhecimento da populagdo,
além de ter o propdsito de verificar quais empresas possuem conhecimento da referida lei, e
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ainda, identificar quais empresas da regido pesquisada usufruem dos beneficios propostos em
Lei.

Para melhor direcionamento desse estudo, ele foi divido em cinco segdes distintas mas
complementares: a primeira constitui a introducao, ja a segunda trata-se do referencial teérico,
na terceira ¢ apresentada a vertente metodoldgica utilizada, a quarta apresenta a analise e
discussdo dos dados e por fim, a tltima se¢do apresenta as conclusdes finais do estudo.

2 REVISAO DA LITERATURA
2.1 INOVACAO TECNOLOGICA

No contexto de competitividade que as organiza¢dao do século XXI vivenciam, a inovagao e
os investimentos em Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) vém crescendo significativamente
em todo o mundo, auxiliando de maneira positiva o desenvolvimento de vantagens que
possam ser consideradas competitivas para as organizacdes e¢ o mercado onde estas
encontram-se inseridas.

Para Tidd e Bessant (2013) em relag@o a vantagem competitiva, o cendrio esta gradativamente
mudando em favor das organizagdes que conseguem conhecimento e avangos tecnologicos
conceber criagdo de novidades no contexto mercadologico que estdo inseridas.

Perante as grandes e rapidas mudancas que ocorrem a nivel global nos dias atuais, a inovagao
tecnologica tornou-se um requisito vital para todas as organizacdes, sejam estas de pequeno,
médio ou grande porte, bem como pertencam a qualquer setor de atuacdo que seja. Ja nao
basta mais apenas oferecer qualidade aos clientes. Muitas empresas que produziam produtos
ou ofereciam servigos de qualidade pereceram nos ultimos anos tendo em vista a falta de
inovagao percebida pelos seus consumidores. (SILVA, HARTMAN E REIS, 2008).

De acordo com o artigo 17 § 1° da Lei 11.196/05, considera-se inovagdo tecnologica a
concepgdo de novo produto ou processo de fabricagdo, bem como a agregacdo de novas
funcionalidades ou caracteristicas ao produto ou processo que implique melhorias
incrementais e efetivo ganho de qualidade ou produtividade, resultando maior
competitividade no mercado.

Conforme o manual de OSLO (2005), referéncia mundial que dita diretrizes para coleta e
interpretagdo de dados sobre inovacdo, as atividades de inovagdo sdo etapas cientificas,
tecnologicas, organizacionais, financeiras e comerciais que conduzem, ou visam conduzir, a
implementagdo de inovagoes.

J& Barafiano (2005) diz que o progresso tecnoldgico leva, através do aumento da
produtividade/competitividade das empresas, ao desenvolvimento econdémico que, por sua
vez, eleva o nivel de vida da populagdo em geral.

Outrossim, os impactos das inovagdes, em geral, somente podem ser verificados quando os
efeitos das atividades inovativas ja estdo concretizados e podem ser perceptiveis. (PINTEC,
2011). Tidd e Bessant (2013) citando Drucker (1985) descrevem a inovagdo como sendo uma
ferramenta especifica em que os empreendedores exploram as mudangas como oportunidades
para um negocio ou servigo diferenciados. Segundo esses autores, a inovagao ¢ um disciplina
que pode ser ensinada e aprendida.

Buscando melhor caracterizar a inovagao, vale referenciar Schumpeter (1997) que a descreve
como sendo arriscada, impossivel para a maioria dos produtores. Essa descrigdo de
dificuldade para inovacdao ¢ refor¢ada por Monte (2008), que afirma existirem muitos
obstaculos para ela, como: as vezes o processo pode ser interrompido pela falta de avango
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tecnologico associado, pela auséncia de financiamento ou até mesmo pela falta de
conhecimento sobre a area, entre tantos outros.

Ainda ¢ pertinente compreender, que os resultados decorrentes da inovagdo se referem a
decisdes tomadas de forma planejada, baseadas sobretudo, na expectativa de obtencdo de
lucros diferenciados, de modo que os principais efeitos das inovagdes estdo relacionados ao
aumento da capacidade competitiva das empresas inovadoras, do valor adicionado e da
conquista de mercados. (PINTEC, 2011)

Portanto, a inovagdo ¢ um complexo processo tecnologico, socioldgico e econdmico, que
envolve uma teia extremamente intrincada de interagdes, tanto no interior da empresa como

entre a empresa e as suas envolventes economia, técnica, concorrencial e social.
(BARANANO, 2005)

No contexto brasileiro, percebe-se que a politica de ciéncia e tecnologia sempre foi baseada
no conceito de que a oferta de bens e servicos tecnoldgicos seriam uma for¢a determinante na
consecucao do objetivo maior de estimular o desenvolvimento economico e, em particular, o
progresso técnico da economia. (MENDONCA, 2008)

Na opinido de Monte (2008), apesar de o conceito e entendimento da busca por “inovagdo”
ter se tornado um dos motores da economia mundial, ¢ preciso que ele se incorpore as mais
diferentes configuragdes empresariais, de modo a proporcionar um crescimento solidario,
inserindo outras camadas sociais no contexto econdmico.

Baranano (2005) afirma que os gestores capazes de definir e implementar estratégias de
inovacao devem ser capazes de adoptar uma visdao de longo prazo, uma vez que os resultados
das inovagdes, nomeadamente as de tipo radical, ndo surgirdo rapidamente.

Algumas atividades de inovacdo sdo em si inovadoras, outras ndo sdo atividades novas mas
sd0 necessarias para a implementacdo de inovagdes. As atividades de inovacdo também
inserem a P&D que ndo estd diretamente relacionada ao desenvolvimento de uma inovagao
especifica. (OSLO, 2005)

Mendonga (2008), afirma que a politica de inovacdo evoluiu nos Ultimos anos, mas sua
implementagdo ainda deixa muito a desejar. Em especial, no que se refere ao volume de
recursos e instrumentos de apoio a P&D empresarial, o acesso aos recursos esta concentrado
nas grandes empresas e naqueles que ja praticavam de alguma forma acdes de
desenvolvimento tecnoldgico. Ou seja, essas politicas ainda ndo permeiam a estrutura
industrial, em particular as empresas de menor porte.

De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE referente Inovacao
Tecnoldgica - PINTEC 2011, as atividades que as empresas empreendem para inovar sao de
dois tipos: P&D (pesquisa basica, aplicada ou desenvolvimento experimental); e outras
atividades ndo relacionadas com P&D, envolvendo a aquisicdo de bens, servigos e
conhecimentos externos.

Percebe-se que os impactos da inovacao vao além do desenvolvimento da empresa, auxiliam
na redu¢do dos custos, aumentam a flexibilidade na producdo, melhoram a qualidade dos
produtos ou servigos, entre outros impactos que permitem um custo menor do produto final,
dessa maneira a empresa terd uma margem de custo menos elevada para definir seu prego de
venda.

Conforme Pesquisa Industrial de Inovagao Tecnologica 2011 (Pintec), do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), no periodo de 2009 a 2011, do universo de 128.699
empresas com 10 ou mais pessoas ocupadas, 45.950 implementaram produtos ou processos
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novos ou significativamente aprimorados, correspondendo a uma taxa geral de inovacdo de
35,7%.

Negri e Kubota (2008) afirmam que as grandes empresas fizeram célculos da economia
relativa gerada pelos incentivos, e, com base neles, aumentaram suas equipes de engenharia;
empresas transnacionais aumentaram as equipes de P&D.

Para a MEI - Mobilizagdo Empresarial pela Inovacdo (2010), o motor da inovacdo ¢ a
competicdo. As empresas inovam por exigéncia do mercado. Inova¢do depende de muitas
coisas: de recursos humanos qualificados, de politicas de estimulo, de um adequado ambiente
econdmico e regulatorio, da interagdo com universidades e institutos de pesquisa. Mas ¢ o fato
de ser uma exigéncia da competicdo que torna a inova¢do um tema essencialmente do mundo
dos negocios.

O interesse das empresas pelos processos inovadores vem crescendo significativamente, além
de torna-las mais competitivas perante o mercado, garantem o crescimento econdmico nos
dias atuais e auxiliam no aprimoramento da qualidade dos produtos e servigos oferecidos ao
consumidor.

2.2 INCENTIVOS FISCAIS NO BRASIL

O Brasil ¢ um pais de tradicdo na adog¢do de medidas de apoio ao desenvolvimento cientifico
e tecnologico. Desde a época o Império, logo apos a chegada da Familia Real ao pais, foram
criadas instituicdes publicas de pesquisa nas areas de botdnica, agronomia, medicina e
engenharia (MENDONCA, 2008).

Atualmente, no mundo inteiro governos buscam incentivar o aumento de pesquisa e
desenvolvimento (P&D), fornecendo incentivos fiscais as empresas produtoras de inovacao,
para com isso fortalecer o crescimento econdomico do pais. Porém, muitas empresas nao
possuem conhecimento da legislagdo, e a mesma ndo possui muita divulgagao.
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Figura 1 — Distribuigdo espacial do nimero de empresas beneficiarias dos incentivos fiscais por Estado — ano
base 2012.

Fonte: Mendonga (2008)
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Ainda segundo Mendonga (2008), a industria brasileira tem a sua disposi¢do uma série de
instrumentos e mecanismos de incentivo a P&D, mas os problemas existentes no marco
regulatorio, na institucionalidade e na sua implantacdo reduzem a eficacia de seu uso e os
tornam muito onerosos para as industrias.

De acordo com Sanchez (2009), em 2005, com o advento da Lei 11.196, instituiu-se no Brasil
um modelo de incentivo fiscal a pesquisa, que procurava corrigir a distor¢do da pesquisa ser
originaria de entidades publicas e dependente da burocracia tipica do estado brasileiro,
incentivando que a inovag¢do acontega de forma mais eficiente.

Conforme dados apresentados pelo Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo — MCTI
(2013), a Figura 1 apresenta uma visdo global da distribui¢ao espacial do nlimero de empresas
beneficidrias dos incentivos fiscais (empresas classificadas) por Estado, no ano base 2012.

Ainda, segundo o Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo — MCTI (2013), tendo em
vista o niimero de empresas que realizam atividades de P&D no Pais, tais quantitativos
poderiam ser bem mais significativos, porém devido a uma série de fatores (desconhecimento
da legislacdo, inexisténcia de gestdo tecnologica numa boa parte das empresas, necessidade
das empresas operarem em regime de lucro real, a baixa participagdo das Regides Norte,
Nordeste e Centro-Oeste, dentre outros motivos) tém dificultado para que um maior nlimero
de empresas estejam participando do programa dos incentivos fiscais da Lei do Bem.

2.3 INCENTIVOS PREVISTOS NA LEI DO BEM

Para Sanchez (2012), a Lei n® 11.196 passou a ser conhecida como “lei do bem” porque ¢ raro
uma lei tributaria criar isencdo fiscal, como fez essa lei. Além dos incentivos a inovagao,
também trouxe incentivos para outras entidades.

A partir da instituicdo da Lei n® 11.196/05, conhecida como Lei do Bem, a pessoa juridica
podera usufruir de alguns incentivos fiscais ligados a inovagao tecnoldgica, que sdo: dedugdes
de Imposto de Renda e da Contribui¢do sobre o Lucro Liquido de dispéndios efetuados em
atividades de pesquisa e desenvolvimento; reducdo de 50% do Imposto sobre Produtos
Industrializados (IP]) incidente sobre equipamentos, maquinas, aparelhos e instrumentos, bem
como o0s acessoOrios sobressalentes e ferramentas que acompanham esses bens, desde que
destinados a pesquisa e ao desenvolvimento tecnoldgico; depreciagao integral, no proprio ano
da aquisi¢do, de maquinas, equipamentos, aparelhos e instrumentos, novos, destinados a
utilizagdo nas atividades de pesquisa tecnologica e desenvolvimento de inovagao tecnologica,
para efeito de apuragdo do IRPJ e da CSLL; amortizagdo acelerada, mediante deducdo como
custo ou despesa operacional, no periodo de apuracdo em que forem efetuados, dos
dispéndios relativos a aquisicdo de bens intangiveis, vinculados exclusivamente as atividades
de pesquisa tecnoldgica e desenvolvimento de inovagdo tecnoldgica, classificaveis no ativo
diferido do beneficiario, para efeito de apuragao do IRPJ; e redugdo a 0 (zero) da aliquota do
imposto de renda retido na fonte nas remessas efetuadas para o exterior destinadas ao registro
e manuteng¢ao de marcas,

Conforme a Lei n.° 11.196, de 21 de novembro de 2005, poderdo ser considerados como
dispéndios os salarios e os encargos sociais e trabalhistas de pesquisadores e de pessoal de
prestacdo de servigco de apoio técnico; a capacitacdo de pesquisadores e de pessoal de
prestacao de servicos de apoio técnico.

Ainda segundo a lei, também poderdo ser considerados como dispéndios os custos com
pesquisadores contratados pela pessoa juridica, desde que conste expressamente em seu
contrato de trabalho o desempenho como pesquisador em atividades de inovagdo tecnologica
desenvolvida pelo empregador; e a empresa possua, para o projeto incentivado, controle das
atividades desenvolvidas e respectivas horas trabalhadas.
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O § 7 diz que a pessoa juridica beneficidria dos incentivos de que trata este artigo fica
obrigada a prestar, em meio eletronico, informag¢des sobre os programas de pesquisa,
desenvolvimento tecnoldgico e inovagdo, na forma estabelecida em regulamento.

Através dos incentivos fiscais citados acima, a Lei do Bem, busca incentivar as empresas a
realizarem atividades proprias de pesquisa e desenvolvimento. Mendonca (2008) afirma que a
Lei do Bem restringe o incentivo fiscal para inovacdo tecnologica apenas ao Imposto de
Renda sobre o lucro real. Ora, esse regime fiscal ¢ praticado quase exclusivamente pelas
grandes empresas. As demais empresas estdo no regime do lucro presumido e nao tém direito
aos incentivos.

Para Sanchez (2009) muitas empresas ainda ndo utilizam os recursos e beneficios da Lei do
Bem, principalmente por desconhecimento. Pode-se citar outros fatores, mas que ainda
preservam relacdo com este: falta de assessoria especializadas, que ndo deixa de ser falta de
conhecimento; medo do fisco; duvidas quanto a interpretacdo da Lei e demora na decisdo
interna.

Para mudar esse panorama o principal ¢ a divulga¢ao da Lei, pois a mudanca sempre encontra
resisténcia (SANCHEZ, 2009).

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente estudo, quanto aos procedimentos, caracteriza-se como pesquisa exploratdria,
conforme Gil (2010), a pesquisa exploratoria proporciona maior familiaridade com o
problema procurando explicitd-lo e aprimorar ideias sobre o tema.

Também, caracteriza-se por ser uma pesquisa de levantamento ou survey. Segundo Gil
(1999), as pesquisas de levantamento “se caracterizam pela interrogacdo direta das pessoas
cujo comportamento se deseja conhecer. Basicamente, procede-se a solicitacdo de
informagdes a um grupo significativo de pessoas acerca do problema estudado para em
seguida, mediante andlise quantitativa, obter conclusdes correspondentes aos dados
coletados”.

Quanto a abordagem do problema essa pesquisa possui caracteristicas quantitativas, sendo
que através das informagdes coletadas sera possivel ter maior conhecimento do problema da
pesquisa. Raupp e Beuren (2012, p. 92), afirmam que “a abordagem quantitativa caracteriza-
se pelo emprego de instrumentos estatisticos, tanto na coleta quanto no tratamento dos
dados”.

A populacdo deste trabalho ¢ definida através das empresas beneficidrias da Lei n® 11.196/05
em relacdo aos incentivos fiscais propostos pela mesma. A amostra foi composta pelas
empresas que investiram em inovacdo e usufruiram dos incentivos fiscais localizadas no
Oeste do Estado de Santa Catarina.

O método de pesquisa aplicado para realizagdo do presente trabalho foi levantamento ou
survey, dessa maneira foi possivel obter resultados almejados, foram elaborados e aplicados
questionarios de pesquisa em diversas organizacdes.

Para aplica¢do do questionario, foi desenvolvido no Google Docs um formulario online, onde
o mesmo foi enviado para contatos em empresas ¢ no Conselho Regional de Contabilidade
(CRC), esse orgao de classe entdo encaminhou o link para que seus associados pudessem
contribuir com a pesquisa. Assim, foram obtidas 33 (trinta e trés) respostas dos contadores ou
responsaveis das empresas.

4 ANALISE DOS RESULTADOS
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Nesse capitulo sdo apresentados os resultados da pesquisa, onde primeiramente buscou-se
tracar um perfil demografico dos respondentes. Sendo assim, pela amostra os respondentes,
representantes das empresas, caracterizam-se por serem predominantemente do género
masculino, ou seja, de aproxidamente70%. Em termos de idade a maioria apresenta estar entre
0s 26 e 33 anos (45%), logo em seguida vem os respondentes acima de 42 anos (39%). O grau
de instrucado ¢ elevado, pois a maioria possui curso de Especializagdo em seu curriculo (84%).
Cabe ressaltar que todos os respondentes do questionario sdo da area de Ciéncias Contabeis.
Em termos de cargo/func¢do, sdo predominantes os contadores gerais.

Quanto ao tamanho das empresas respondentes, pode-se analisar que elas possuem em sua
maioria até 50 funcionarios (67%). De acordo com o SEBRAE (2013), consideram-se
empresas de pequeno porte, no setor de industrias, aquelas que possuem até 99 funcionarios.
Dessa forma, a partir dos resultados obtidos, 23 das empresas respondentes sdo de pequeno
porte, e as demais se enquadram em médio porte (até 499 funciondrios).

Analisando as empresas respondentes, pode-se verificar que o faturamento ¢ predominante até
RS 5.000.000,00 e a forma de tributacdo em sua maioria se da por empresas do Simples
Nacional, seguindo por empresas que utilizam o Lucro Real. A forma de tributacdo adotada
pela empresa determina a possibilidade de incentivos fiscais, conforme previsto na Lei
11.196/05, sendo que uma parte dos mesmos estd direcionada para a exclusdo da base de
calculo do imposto de renda, aplicado apenas para empresas tributadas pelo Lucro Real.

Variavel Valores Frequéncia Porcentagem
A empresa investe em - Nunca 6 18,18%
inovacao? As vezes 17 51,52%
Sempre 10 30,30%
De 0 a 5% 10 30,30%
Qual o percentual em De 6 a 10% 4 12,12%
relagao ao De 11 a 15% 2 6,06%
faturamento? De 15 a 20% 3 9,09%
Nao responderam 14 42,43%

Quadro 1 — A empresa investe em inovac¢ao?

Fonte: Autores com dados da pesquisa

As questdes contidas no Quadro 1 identificam se a empresa investe em inovagdo e pode-se
analisar que 17 das 33 empresas respondentes investem em inovagao as vezes, nimero que
corresponde a 51,52%. As empresas que sempre estdo investindo em inovacdo tecnoldgica
corresponde a 30,30% do total; e apenas 18,18% das empresas respondentes nunca investem
em inovacgao.

Das empresas que investem em inovacdo, 10 empreendimentos possuem um percentual
investido de 0 a 5% em relacdo ao faturamento anual. Dessas, 4 empresas investem entre 6 a
10% do faturamento; duas empresas possuem um investimento de 11 a 15% do faturamento; e
apenas 3 empresas possuem o percentual de 15 a 20% sob o faturamento investido
anualmente em inovacao tecnologica.

Os dados revelaram que 26 das 33 empresas respondentes ndo possuem um setor especifico
para area de desenvolvimento de novos produtos. Sendo a area de pesquisa e desenvolvimento
muito importante para a criacdo de um novo produto ou processo. Das empresas que
responderam o questionario apenas 21,21% possuem o setor com a finalidade voltada a
inovagdo tecnologica, o que corresponde a 7 empresas. Das empresas que possuem um setor
especifico, apenas 3 possuem a area de pesquisa e desenvolvimento; uma empresa trata o
mesmo como marketing e inovacdo; e duas empresas apostam no setor fiscal e financeiro. A
grande maioria das empresas ndo responderam essa questao.
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A pesquisa buscou identificar o que motiva as empresas do Oeste Catarinense a investir em
inovacdo tecnoldgica. Os dados demonstram que atualmente as empresas investem em
inovagdo tecnoldgica com o intuito de obter maiores lucros, desenvolver um produto com
menor custo e se manter cada vez mais competitivos no mercado.

Assim, percebe-se que o que motiva as empresas a investirem cada vez mais em inovacao
tecnologica sdo: investir com o objetivo de melhoria continua dos processos - 54%; investir
para melhorar a qualidade dos produtos — 23%; possuir o objetivo de desenvolver novos
produtos - 11%. Dos empreendimentos respondentes apenas 9% investem em inovacao
tecnoldgica para obter os incentivos fiscais que estdo previstos na Lei n° 11.196/05; e 3%
buscam estar sempre a frente dos concorrentes.

Variavel Valores Frequéncia |Porcentagem
Aempresa utiliza os Sim 4 12,12%
incentivos fiscais
previstos na Lei A o
11.196/057 Nao 29 87,88%
Base na legislagao vigente 18 45,00%
Como a empresa - — 5
teve conhecimento Consultoria especializada 4 10,00%
dos incentivos - Imprensa 4 10,00%
fiscais? Por meio de colegas da profissao 4 10,00%
N&o responderam 10 25,00%
Desconhecimento da Lei 14 37,84%
O que impede que Resisténcia dos empresarios 7 18,92%
a empresa usufrua Poucos incentivos 7 18,92%
dos beneficios? N&o interessa para atividade 6 16,22%
Nao responderam 3 8,10%
Quais as principais Falta de recursos financeiros 10 27,78%
dificuldades Falta de profissionais qualificados 14 38,89%
encontradas? N&o responderam 12 33,33%
Quais fatores Desenwvolvimentos de novos produtos 5 13,89%
motivam a Redugao de tributos 16 44,44%
empresa a utilizar Nao utiliza os incentivos 1 2,78%
tais incentivos? N&o responderam 14 38,89%

Quadro 2 —Incentivos fiscais

Fonte: Autores com dados da pesquisa

Conforme o Quadro 2, percebe-se que 29 das 33 empresas respondentes, que corresponde a
87,88%, ndo utilizam os incentivos fiscais previstos na Lei n® 11.196/05; apenas 4 empresas,
correspondente a 12,12%, utilizam tais beneficios.

Das 33 empresas que responderam o questionario, 45% dessas alegaram em sua maioria ter
conhecimento da Lei n® 11.196/05, mais conhecida como Lei do Bem, com base na legislacao
vigente; 30% tiveram conhecimento dos beneficios fiscais a partir da imprensa, consultoria
especializada ou por meio de colegas da profissdo; 25% dos respondentes nao responderam
essa questao.

Para as empresas que ndo investem em inovagdo tecnoldgica, os fatores apontados pela
maioria sdo o desconhecimento da lei, onde 14 empresas afirmaram desconhecer a legislagao
vigente; 7 respondentes afirmaram a resisténcia dos empresarios em investir em inovagao;
também 7 empresas afirmaram que os poucos incentivos impedem os investimentos; para 6
empresas os beneficios ndo interessam para a atividade que exercem; e 3 ndo responderam o
questionario.
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As empresas inovadoras informaram as principais dificuldades que encontraram, entre as
respondentes 10 empresas afirmaram que uma das dificuldades encontradas foi a falta de
recursos financeiros, também foi apontado por 14 empreendimentos a falta de profissionais
qualificados; dessas, 12 empresas ndo responderam.

Os fatores que motivam as empresas a utilizar os incentivos previstos na Lei n® 11.196/05, sao
em sua maioria a reducgdo dos tributos, onde 16 das empresas que responderam o questionario
afirmaram terem esse fator como principal incentivo. Assim, Pode-se analisar que a grande
maioria das empresas acabam ndo investindo em inovagdo tecnoldgica por desconhecimento
da lei, o que cabe ao Governo a divulgacdo da mesma para a populagdo. Além disso, divulgar
também os fundos de financiamento para pesquisa e desenvolvimento, estimular e incentivar
as empresas a investirem na inovagao de seus produtos ou processos.

Através dos indicadores da Figura 4, ¢ possivel perceber o retorno obtido com a implantagdo
de um novo produto ou processo.Do total de 33 empresas, 11 obtiveram um aumento no
faturamento com a implantacdo de um novo produto ou processo. Dessas, 8§ empresas nao
sentiram diferenca no faturamento e 7 empreendimentos desconhecem tal informagao.

Com relacdo ao percentual do aumento do faturamento, 3 das empresas respondentes
marcaram entre 16 a 20%, pode ser considerado uma quantidade significativa, sendo que duas
empresas afirmaram um aumentos entre 0 a 5%, também duas empresas assinalaram a op¢ao
entre 6 a 10%; entretanto a maior parte, 25 empresas das 33 analisadas ndo responderam esse
item.

Variavel Valores Frequéncia Porcentagem
i B Sim 11 33,34%
Com a implantagao de um
novo produto ou processo, N&o 8 24,24%
houve aumento no Desconheco 7 21,21%
faturamento?
N&o responderam 7 21,21%
De O a 5% 2 6,06%
De 6 a 10% 2 6,06%
Qual o percentual? De 11 a 15% 1 3,03%
De 16 a 20% 3 9,09%
Nao responderam 25 75,76%
Sim 9 27,27%
Os produtos beneficiados
com inovagao foram bem Nao 3 9,09%
aceitos pelo mercado?
N&o sei responder 21 63,64%

Quadro 3— O retorno da implantagdo de um novo produto ou processo

Fonte: Autores com dados da pesquisa

Com base no Quadro 3 pode-se analisar também se os produtos que foram beneficiados com
inovacao foram bem aceitos pelo mercado, sendo que 9 empresas afirmaram que sim, apenas
3 empreendimentos ndo obtiveram uma boa aceitacdo do produto pelo mercado. Das
empresas respondentes, 21 ndo responderam essa questao.

5 CONCLUSOES

Este estudo teve como objetivo identificar as empresas que utilizam os beneficios fiscais
previstos na Lei n° 11.196/05, bem como identificar os empreendimentos que investem em
inovacao tecnologica, quais as principais dificuldades e o que motiva a empresa a utilizar os
incentivos fiscais previstos na Lei do Bem.
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Para tanto, realizou-se uma pesquisa exploratoria, de levantamento e quantitativa, onde foi
elaborado um questionario e enviado aos profissionais de contabilidade localizados no Oeste
de Santa Catarina. Ao todo, foram obtidas 33 respostas, sendo esse 0 numero de empresas que
compde a amostra da pesquisa.

Através da pesquisa realizada constatou-se que grande parte das empresas respondentes nao
utilizam os incentivos fiscais previstos na Lei n° 11.196/05, mais conhecida como Lei do
Bem. Considerando os resultados obtidos, pode-se observar que a grande maioria das
empresas respondentes estdo enquadradas no regime de tributacdo do Simples Nacional.
Porém quem tem o maior beneficio ao investir em inovacdo tecnologica sdo as empresas
tributadas pelo Lucro Real.

A forma de tributagdo adotada pela empresa determina a possibilidade de incentivos fiscais,
sendo que uma parte dos mesmos esta direcionada para a exclusdo da base de célculo do
imposto de renda, aplicado apenas para empresas tributadas pelo Lucro Real. Dessa maneira,
a solucdo seria alterar a Lei em vigéncia, ou criar uma nova Lei que possa beneficiar as
empresas do Simples Nacional.

De forma geral, conclui-se que a maioria das empresas acabam nao investindo em inovagao
tecnologica por desconhecimento da lei, por resisténcia dos empresarios ou pelos poucos
incentivos oferecidos.

Das empresas que realizam tal investimento, o que motiva ¢ a melhoria continua no processo,
melhoria na qualidade ou o desenvolvimento de um novo produto. S3o poucos os
empreendimentos que investem com a inten¢ao de obter algum beneficio conforme previsto
em Lei.

Muitas empresas ndo se consideram inovadoras, porém se uma empresa adota uma tecnologia
para melhoria de um processo, ja esta inovando. Dessa maneira pode se candidatar para
usufruir os beneficios fiscais. O Governo Federal tem que atrair cada vez mais empresas, para
isso deve trabalhar na divulgacdo da Lei n°® 11.196/05, fazer parcerias com o Governo
Estadual e Municipal para que auxiliem nesse processo, pois dessa maneira estardo
movimentando a economia do pais.
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