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Resumo:

O desperdicio total de alimentos no Brasil € demrdle milhdes de toneladas anuais de frutas,
hortalicas e gréos, entre outros alimentos. Ha ltoniladice de avaria desses produtos, na forma in
natura. A reducdo das perdas na cadeia produtesjedo campo até o consumidor final, pode

aumentar a renda dos produtores, diminuir os cymtos os intermediarios e os consumidores, além
de propiciar a manutencdo da qualidade do prodtobjetivo deste artigo é avaliar e identificar as

principais causas de perdas, estudando o casontiraializacdo da banana e da cebola no Mercado
do Produtor de Juazeiro (BA). A pesquisa envolvainegistas com comerciantes destes produtos e
observacao do processo de comercializagdo no priggal. Através de entrevistas com comerciantes,
se procurou investigar as causas de perdas dela®iprodutos mais comercializados em termos de
volume (toneladas), a banana e a cebola. Obseevpersias tanto qualitativas (que comprometem o
valor de venda do produto mas ndo a sua comesgaly quanto quantitativas (quando as avarias,
amassamento ou outros danos inviabilizam o constesses produtos). Para diminuir as perdas,
seriam necessarias melhores condicbes de infratwstr dos locais de armazenamento e

comercializagdo, investimento em treinamento dabalhadores e uma mudanca cultural na visédo
relacionada as perdas.

Palavras-chavepPerdas, Comercializacédo, Cebola, Banana.

Losses on the sale of fruits and vegetables: theses of banana and
onion in Juazeiro’s Producer Market

Abstract

The total food waste in Brazil reaches millionstarfis of fruit, vegetables and grains, among other
foods. There is a high rate of damage in theseugted The reduction of losses in the production
chain, from the farm to the final consumer, mayréase farmers' income, reduce costs for
intermediaries and consumers, as well as provitfiagnaintenance of product quality. The purpose of
this paper is to assess and identify the main canfslesses, studying the case of the banana dnd on
marketing in Juazeiro's Producer Market. The rebseamvolved interviews with dealers of those
products and observation of the marketing processsite. Through interviews with traders, an
investigation of the causes of loss of two of tledpcts most traded in terms of volume (tons),
bananas and onions, was made. There was bothagiwalitosses (which undertake the sales value of
the product but not its sale) and quantitative (wimalfunctions, kneading or other damage unfeasible
consumption of these products). To reduce lossbesuld be required better conditions of
infrastructure of storage sites and marketing, eyg® training and investment in the cultural change
in vision related to losses.

Key-words: Losses, Marketing, Onion, Banana.
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1. Introducéo

Conforme Bezerra (2003), a qualidade de frutos rahgas corresponde ao conjunto de
atributos ou propriedades que os tornam apreciado® alimento. Do ponto de vista da
Ciéncia dos Alimentos, a qualidade é composta paleteristicas que diferenciam unidades
individuais de um produto, sendo significante ngeheinacdo do grau de aceitabilidade pelo
comprador. Portanto, de um modo abrangente, podedefmida como o conjunto de
inUmeras caracteristicas que diferenciam composeéntividuais de um mesmo produto e
que tem significancia na determinacao do grau dea@@o pelo comprador.

O desperdicio de alimentos no Brasil € uma quegtdee, pelos seus impactos sociais e
econdmicos. Nesse sentido, a reducdo das perdesde& produtiva, desde o campo até a
residéncia do consumidor, pode melhorar a rendgdmfutores, diminuir os custos para 0s
intermediarios e consumidores, além de propiciaraautencdo da qualidade do produto. E
fundamental, entdo, entender como garantir a caaddidiesses produtos.

Como apontam Castro et al. (2008), uma das cauges @s altos volumes de frutas
desperdicadas no Brasil é a caréncia de estudaadwddgicos em toda a cadeia do produto,
podendo fornecer valiosas informagdes e contriiaria amenizar as perdas.

Nesse sentido, 0 objetivo deste artigo € avalimlentificar as principais causas de perdas,
tendo como caso estudado a comercializagédo da &&nda cebola no Mercado do Produtor
de Juazeiro (BA). A pesquisa envolveu entrevis@as comerciantes destes produtos e
observacéo do processo de comercializacdo no priggal.

No Vale do Séo Francisco, importante polo de fultica no Brasil, a producéo de frutas para
suprir 0 mercado interno e externo ocorre durasde b ano, devido as condic¢des climéticas
e a presenca de areas favoraveis para plantagigasdas. A regido também é grande
produtora de legumes e verduras direcionadas atadw@rinterno.

Os autores agradecem a Fundacdo de Amparo a Redquisstado da Bahia, FAPESB, pelo
apoio.

2. Metodologia

O procedimento metodolégico do trabalho foi coridtvubasicamente com dois tipos de
pesquisa: a exploratéria e a descritiva.

Para Cervo (2007), os estudos descritivos favoreaesim como o0s exploratérios, a pesquisa
mais ampla e completa, possibilitando a formulad@groblema e de suas hipéteses, como
uma tentativa de solucdo. Ea pesquisa exploratéaliza descricdes precisas da situacédo e
busca descobrir as relagdes existentes entre mgmes componentes da mesma.

O método de pesquisa escolhido foi o estudo de &sgundo Michel (2009), este método

consiste numa investigacdo de casos, sendo estadds ou de pequenos grupos, com o
propésito basico de entender fatos e/ou fenbmenaais. Ainda de acordo com 0 mesmo

autor, o estudo de caso é uma técnica utilizadgpesguisas de campo caracterizada por
estudar uma unidade, isto é, um grupo social, unsiiuicdo, uma situacdo especifica, uma
empresa, um processo, entre outros, com o inteitithpreendé-los em seus proprios termos
(seu préprio negocio).

A pesquisa envolveu entrevistas com comerciantgestores do Mercado do Produtor,
guando se procurou investigar as causas de peedastals, legumes e verduras. Para isso, foi
selecionado para a investigacao o conjunto dosupsednais comercializados em termos de
volume (toneladas). Entretanto, os resultados aptados neste trabalho se referem a apenas
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dois casos: a banana e a cebola.
3. Perdas e Desperdicios de Frutas, Legumes e Verds (FLVS)
3.1 As perdas e os desperdicios

As perdas sao inerentes ao processo produtivohB@advidas quanto ao fato de que havendo

um sistema, nele havera perdas. Quanto maioresssas perdas, menos eficiente € o sistema
analisado. Pode-se afirmar, entdo, que o desemmmlum sistema pode ser medida pelo

seu nivel de perdas e desperdicios.

A partir de uma pesquisa bibliografica envolvendabalhos académicos sobre perdas e
desperdicios, observam-se contradicdes no empregiesdtermos. Ha estudos nos quais
ambos tem o mesmo significado, outros considerapesatas como parte dos desperdicios e
outros, no sentido oposto, veem os desperdicios pame das perdas.

Seguindo a linha de que a perda € mais abrangemrteo cdesperdicio, para Sacramento
(2001), o desperdicio representa sempre uma pasdajnimo, porque nao agrega valor, mas
que a perda ndo é necessariamente um desperdigiond® Meira et al. (1998), associar 0
conceito de perda ao de desperdicio € um grandeoeq, pois 0 conceito de perdas é mais
abrangente.

Ja diversos autores, entre eles Shingo (2006), Womaones (2004) e Ghinato (1996), nédo
diferenciam o conceito de perda do conceito de etdspo para poder classificar. Na sua
discusséo sobre o Sistema Toyota de Producéo, &(R20§6)identifica sete tipos de perdas,
quais sejam: superproducao; transporte;processampradutos defeituosos; movimento;

espera e estoque.

Segundo Ghinato (1996), de todas as sete perdasiddsf por Shingo, a perda por
superproducdoé a mais danosa. Ela tem a propriatdsconder as outras perdas e é a
maisdificil de ser eliminada. Existem dois tiposp#gdas por superproducao: (1) Perda por
produzir demais (superproducdo por quantidade?) éérda por produzir antecipadamente
(superproducao por antecipacao).

Ja para Womack e Jones (2004), o desperdicio is@rifualquer atividade humana que

absorve recursos, mas nao cria valor: erros gugeexiretificacdo, producdo de itens que
ninguém deseja acumulo de mercadorias nos estogtegzss de processamento que na
verdade ndo sao necessarias, movimentacao de ffi@no® e transporte de mercadorias de
um lugar para o outro sem propdsito, grupo de @@ssm uma atividade posterior que ficam

esperando porque uma atividade anterior ndo ftizeea dentro do prazo, e bens e servicos
gue ndo atendem as necessidades do cliente.

Por fim, Severiano Filho e Estrela (2001) afirmaue,qdo ponto de vista do controle, as
perdaspodem ser classificadas da seguinte forma:

a) Perda inevitavel (ou perda natural) - Correspoadum nivel aceitavel deperdas que é
identificado quando o investimento necessario Eara reducdoé maior que a economia
gerada;

b) Perda evitavel - Surge quando o0s custos de &uwwa sS40 maiores que oscustos de
prevencdo. Esse tipo de dano é consequéncia degmgderecursos de forma inadequada,
devido a utilizacdo de processos de baixaqualidade.

Ainda que muitos desses aspectos sejam mais essidadais facilmente identificaveis num
ambiente industrial, € necessario estudar setor@s os principios do Sistema Toyota ainda
estdo muito distantes, tais como a comercializdedurodutos agricolas.
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3.2 As Perdas de Frutas, Legumes e Verduras (FLVS)

Segundo Tanabe e Cortez (1998), as perdas de &bsnpadem ser caracterizadas sob dois

aspectos: perdas quantitativas e perdas qualgathsaperdas quantitativas sdo as perdas mais
visiveis e podem ser medidos na quantidade de wediesperdicados. Estes produtos vao

normalmente aparecer na forma de lixo. Ja as peydalitativas sdo aparentemente mais

dificeis de serem quantificadas. Estas se revelanteemos de reducdo na qualidade do

produto ocasionando uma perda no preco de comeagiab e de competitividade de quem a

esteja comercializando.

No caso das frutas, legumes e verduras, ou FLVigjapé o desaparecimento ou nao

utilizacdo do alimento como tal e pode ser men&l@&w termos quantitativos, qualitativos e

nutricionais (BEZERRA, 2003). Ja para Vilela et(2003), entende-se por perdas a parte
fisica da producdo que nao € destinada ao consemmaazdo de depreciacdo da qualidade
dos produtos, devido a deterioracdo, causada passamentos, cortes, podridées e outros
fatores.

Segundo Chitarra e Chitarra (1990), para que passdar as perdas, precisa-se antes
diferenciar o que € perda e 0 que é apenas ungestaaproduto. A distingdo entre estrago e
perda de alimento é usualmente dificil de ser.fétdaermo “estrago ou dano” é subjetivo e
corresponde a uma reducdo na qualidade fisica,oskrduentemente uma deterioracéo
parcial do produto, relatada como percentagem dsstamdo alimento. Refere-se a evidéncia
aparente de deterioracdo e sua importancia depsoloetudo, do nivel cultural e econémico
do consumidor, que seleciona o alimento a ser adqui

As perdas poés-colheita podem ser definidas comelasjuque ocorrem apds a colheita em
virtude da falta de comercializacdo ou do consumagobduto em tempo habil; ou seja,
resultante de danos a cultura, ocorridos apés acsliieita, acumulada desde o local da
producdo, somando-se aos danos ocorridos durantéramsporte, armazenamento,
processamento e /ou comercializacdo do produto avehd CHITARRA e CHITARRA,
2006).

Perdas pos-colheita de produtos agricolas podemenatevido a ocorréncia de injurias nos
produtos. Estas perdas, repassadas aos produtaregmais pessoas envolvidas na cadeia
produtiva de um vegetal, devem ser eliminadas elo, penos, minimizadas, para aumentar a
oferta dos produtos, além de evitar desperdiciogndestimentos financeiros e de tempo
gastos na sua producdo (PARISI et al., 2012). B@a 8t al. (2003) expressam que essas
perdas poés-colheita dos produtos agricolas poddetitaum grau de desarticulagdo nos
sistemas de producdo e comercializacdo de houicoiafluindo diretamente na
competitividade.

As estimativas de perda, em paises desenvolvidtéy entre 5% e 25%, e para 0s paises
subdesenvolvidos, estao entre 20% e 50%. Levantamamdicam que 30% de tudo o que se
produz em solo brasileiro deixa de ser aproveifamlocausa de danos sofridos ao longo da
cadeia produtiva (LUENGO e CALBO, 2011).

Essas perdas que ocorrem atraves da deteriorag@angnacdo e mudancas na Composicao
nutricional da matéria alimenticia, sdo importarge®cessitam de melhor entendimento dos
fendbmenos de transformacéo do alimento. As perdastigativas sdo de maior significancia
imediata que as qualitativas, uma vez que tém mpassibilidade de ser evitadas
(CHITARRA e CHITARRA, 1990).

Por ultimo, as perdas nutricionais sdo decorreteseacdes metabdlicas, que conduzem a
uma reducéo no conteudo dos nutrientes. Os efeidsduais ou combinados dessas perdas
irdo resultar na deterioragéo do valor comerciapamluto (BEZERRA, 2003). Pode ocorrer
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também reducdo do teor de nutrientes do alimentordente da decomposicao natural,
manuseio inadequado, armazenamento prolongado @cegsamento (calor, lixiviacéo,
oxidacao, etc.) (CHITARRA e CHITARRA, 2006).

4. Estudo de caso no Mercado do Produtor em Juazei(BA)

Portanto, desde pos-colheita, as frutas, legumaserduras sofrem diversas mudancas
causadas por fatores internos e externos. Essasngasgiafetam a qualidade dos produtos e
influenciando as perdas dos FLVs. E é na comezeiglio desses produtos pereciveis no
Mercado do Produtor em Juazeiro-BA que esse trabdHocar.

Como ja explicado, foram feitas entrevistas com exomntes e gestores do Mercado do

Produtor, nas quais se buscou investigar as calesperdas de frutas, legumes e verduras.
Doconjunto dos produtos mais comercializados, sslt@dos apresentados neste trabalho se
referem a dois casos: a banana e a cebola.

Localizado na cidade de Juazeiro, no estado daaBalercado do Produtor foi criado como
entreposto comercial para os produtos cultivadosegio e para produtos que vinham de
outras regides. No submédio do sdo Francisco,® Ju@zeiro—Petrolina é conhecido como a
regido mais préspera da parte nordestina do ValeS@lo Francisco, que se encontra
totalmente localizado na zona semi-arida do noedbsasileiro, abrangendo dois estados,
destacando-se esses dois municipios.

Segundo Nobrega (2004) esse destaque da regiandd @® implemento da irrigacdo e da
especializacdo da fruticultura, na década de 9@specializacdo da fruticultura foi uma
consequéncia do crescimento, que ordenava que @ugd® estivesse voltada para as
necessidades do mercado.

Fazendo um levantamento sobre as informacOes afloaisiercado, segundo o setor de

financas do mercado do produtor, hoje o Mercadodemo parceiros 1372 permissionarios,

além de ambulantes e carrinheiros, que comeramlizé produtos e suas varias variedades
entre frutas, verduras, hortalicas e especiariagezal dos quais a maioria sdo produzidos no
Vale do S&o Francisco. Na Figura 1 é possivel repanorama geral do local.

s

Fonte: Adaptado do Google Earth
Figura 1 — Visao superior do Mercado do Produtor

No mercado do produtor, os locais de venda sacteaizados normalmente em dois tipos:
“Pedras” e boxes. As “pedras” séo regides limitagas linhas imaginarias e sdo espacos
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livres em que os comerciantes ocupam com seustpodla os boxes sdo mais organizados e
sdo estabelecimentos limitados por paredes. Osshm&suem areas diversas, sendo alguns
com poucos metros quadrados e outros com enorrEsegad estrutura para o comercio das
frutas, legumes, verduras e outros € dividida ewilhgges alguns pavilhdes, a fotografia a
seguir mostra a visao superior que se tem do MerdadProdutor.

5. Resultados e Discussodes

A partir desse estudo de casos, procurou-se igeaestis fatores causadores de perdas na
comercializacdo. Foram feitas entrevistas com sadomerciantes de cebola e banana,
levantando dados qualitativos sobre a comercidzaesses produtos.

5.1 Cebola
5.1.1 A comercializagao

A cebola é o principal produto comercializado nordédelo do Produtor de Juazeiro (BA),
cerca de 15% do volume, sendo representada nessgospor duas variedades: a cebola
branca Pancratium Guianensje a cebola roxad(lium cepd. Como a cebola branca possui
volume muito maior que a roxa, foi essa variedggeduto estudado.

O comércio de cebola é feito em boxes simples,sapénas um vao livre sem nenhuma
estrutura especial para armazenamento, e tambéipegiras”. Nas entrevistas efetuadas, ndo
foi observada a preocupacdo dos comerciantes caemaeratura, umidade e com a
concentracdo de gases no ambiente de armazenaengattsporte. As cebolas chegam dos
fornecedores em sacarias de 20 quilos,que sdo anadas nesses locais e empilhados
manualmente uns sobre os outros, como visto nad&ju

O meio utilizado para levar a cebola ao Mercad®amutor sdo caminhdes com carrocerias
simples, nédo refrigerados. As sacarias sao empithathas sobre as outras na carroceria do
veiculo.

Fonte: Pesquisa de campo
Figura 2 — Armazenamento de cebolas em sacarias

Para a comercializacdo da cebola, no proprio MercldProdutor € feita uma classificacao
da cebola fornecida pelos agricultores conformanwanho. E existem quatro tipos principais
de subdivisbes, as “caixas” 1, 2, 3 e 4 sendo maer qualidade a ultima. As que ndo se
enquadram nesse perfil sdo colocadas para reajaoezito ou vao diretamente para o lixo.

ASSOCIAGAO PARANAENSE DE
ENGENHARIA DE PRODUGAO

APREPRO



ConBRepro V CONGRESSO BRASILEIRO DE ENGENHARIA DE PRODU(;/&O
CTCTIIITIET Ponta Grossa, PR, Brasil, 02 a 04 de Dezembro de 2015

Fonte: Pesquisa de campo
Figura 3 — Selecdo de cebolas por tamanho e aparénc

5.1.2 Fatores que geram as causas para as perdasvhercado do Produtor

Na observacdo de campo, foram identificados fatpuesafetam a qualidade da cebola e que
ocasionam as perdas. Como o principal fator, csprante inadequado afeta a aparéncia e a
textura e esmaga os produtos durante a locomogdimo (&sse deslocamento € feito em
caminhdes, onde quase sempre se procura orgamizarpe caiba a maior quantidade de
produtos transportados, acaba-se compactando deralgjans produtos aparecem no final do
transporte com machucados, deformagbes e aparéoomprometida. Na inspecao de
qualidade antes da comercializacdo, os produtoSayaen avariados ja sdo separados dos
demais e sao jogados no lixo.

Outro fator relevante é o armazenamento em pilbasados. O esmagamento e a deformacéo
sdo causas geradas a partir do mau armazenameuttas ©ausas que nao sdo consideradas
pelos comerciantes sdo a umidade e a temperatura.

A umidade relativa ideal para a cebola esta enfree 0% para evitar a brotacdo e o
desenvolvimento de podridées. Porém, devido accoétrole desse fator, casos de podridao
foram encontrados em meio aos produtos. QuandceammWercado do Produtor, a umidade
se eleva favorecendo o desenvolvimento desses.males

Ja a temperatura para o armazenamento ideal & a@&@C, mas uma temperatura ambiente
(25°C) para curto tempo de armazenamento (até 2sneéo € tdo alarmante. O problema é
gue na regido onde se localiza 0 mercado a tenupamnaiédia anual é de 29°C, tendo no meio
dia temperaturas que podem chegar até aos 40°@s Esaperaturas elevadas favorecem a
perda de agua do produto e 0 mesmo passa a fioaruoma aparéncia murcha e pouca
atraente, prejudicando a qualidade e a comercodiizaocasionando possiveis perdas de
produto.

5.2 Banana
5.2.1 A comercializagao

A banana tem 12% de participacdo nas vendas taaldercado do Produtor. O padréo de
venda do produto é a duzia ou cacho. A figura 4tragsa parte superior as “pedras” onde
estdo localizados varios comerciantes e na padaanda foto pode-se perceber a sujeira da
area, causada por lixo e produtos descartados.@mmproduto extremamente sensivel as
injurias mecanicas, a banana possui uma perda aéoa cebola.
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Fonte: Pesquisa de campo
Figura 4 — Pedra da Banana

Tendo Petrolina (PE), cidade vizinha, como princggggem dos produtos, o transporte mais
utilizado para levar a banana até o Mercado doURwoddo caminhdes de pequeno porte e
caminhonetes. As frutas sdo colocadas dentro danta; que normalmente é recoberta com
uma lona, e levadas ao mercado. Alguns comerciaatdecam-nas em caixas plasticas e
outros as colocam diretamente na “pedra” para vehdaagem do descarregamento (Figura
5) mostra um comerciante que utiliza caixas coratmoacao.

Fonte: Pesquisa de campo
Figura 5— Descarregamento de bananas

Essa realocacéo é feita de forma manual, com afradndo jogado por um funcionario de

cima do caminhd@o para o outro que esta abaixo.oBghilidade de bananas soltarem-se &
muito alta, afetando a qualidade do produto. Depleiscolocadas em caixas plasticas as
mesmas sdo empilhadas e armazenadas para a saedopogtnda. Também podem ser

armazenadas a granel, em pilhas, de acordo corma fescolhida pelo comerciante.

Posteriormente, ocorre a separacdo dos produttimatéss a comercializacdo dos que néo
estdo de acordo com a qualidade. Na comercializdggibananas, os comerciantes trabalham
com trés variedades para o produto (Pacovan, €iateel, sendo a Pacovan como a de maior
qualidade). As bananas que nao se enquadram nes$eé $A0 colocadas para
reaproveitamento ou vao para o lixo.

5.2.2 Fatores e causas para as perdas de bananavhercado do Produtor

No estudo dos fatores que geram as principais salsgerdas de banana no Mercado do
produtor, foram identificados o transporte, 0 mamue a estocagem.

No transporte da banana, a utilizagdo de camint&rasum sistema de refrigeracdo e uma méa
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organizacdo na hora de acopla-las no transporteaadeteriorando e amassando os frutos.
Resultante do acondicionamento improprio, o amasgait compressdo € um problema
muito comum nos transportes utilizados. Sem secppEy com a carga que os produtos que
estdo recebendo, as bananas ndo possuem embalagemnsanente transportas a granel com
uma lona separando o contato do produto com o ¢&mirNas doencas de pos-colheita, a
infeccdo geralmente ocorre devido aos danos mexsimia fisiolégicos na superficie dos

frutos, afetando a seguranca alimentar e a quaidadroduto final.

Ja no manuseio, as principais razbes dessas perdasitram-se na falta de pessoal
habilitado, no uso de préticas inadequadas o eescodhecimento de técnicas adequadas de
manuseio. O descarregamento é feito de forma exrérfavorece o amassamento dos frutos
por impactos e quedas. Algumas frutas se despreddgmenca comprometendo a qualidade,
pois as bananas sdo vendidas em pencas ou cacmnasdds cachos, ha uma deterioracao
mais rapida e uma perda do valor comercial.

Por fim, o processo de estocagem das bananasesiafeito de forma errada, favorecendo a
rapida maturacdo, elevando assim o numero de peedpsodutos por podriddo. Para possuir
um armazenamento que procura minimizar as pereasyid se tomar algumas precaucdes e
investimentos, sendo eles: refrigeracdo, estocaeste frutos sadios, pré-resfriar os frutos o
mais rapido possivel e ter uma vistoria diaria [E@tessfazer os itens anteriores. Nada dessas
acoes sao tomadas pelos comerciantes de bangma é&sgéo e outros fatores que o local onde
eles comercializam é um dos mais sujos do mercado.

5.3 Andlise dos Resultados

Considerando o grande volume de bananas, cebalasnais produtos comercializados no
Mercado do Produtor de Juazeiro, € necessario wandgr espaco fisico e areas de
movimentac&do de caminhdes e outros tipos de veicDlesse modo, ndo ha como pensar na
existéncia de um ambiente com controles de temparatumidade. Na maior parte do ano, o
clima da regido se caracteriza pela baixa umidad&g temperaturas.

Por conta disso, € muito mais dificil prevenir asdas pela armazenagem ao ar livre. Porém,
0s casos da banana e da cebola mostram problel@meismados ao transporte, ao manuseio e
a armazenagem.

Na comercializacdo da cebola, o transporte em sde@9 kg é mais adequado que o feito a
granel, prevenindo danos também na movimentac&oet&nto, o empilhamento, por conta
da limitacao de espaco dos boxes ou “pedras”, padear perdas. O mesmo acontece no caso
dos veiculos que transportam o produto até o pdmteenda e, posteriormente, aos canais de
distribuicao.

Ja no caso da banana, os problemas no transporém@seio sao ainda mais graves, pois o
produto € transportado, em grande parte, a graagekarrocerias dos veiculos. A descarga
também é manual e o armazenamento em pilhas. Dassa, além do amassamento, ha
quedas e unidades de bananas caindo dos caches,compromete a qualidade do produto.
As bananas soltas acabam sendo vendidas como @iutmadas.

Em ambos os casos, um sistema mais adequado ddagerisa e armazenamento, que
facilitasse a movimentagédo, como no caso do uspatlets poderia prevenir parte dessas
perdas. E também preciso aprimorar o acondicionandirante o transporte, especialmente
na expedicdo do Mercado do Produtor até os mercedosumidores, muitos deles em
grandes cidades das regides Nordeste e Sudeste.

Considerando a teoria discutida anteriormentepdegas definidas por Shingo (2006), as que
mais se destacaram foram as por produtos defeguawovimentacdo desnecessaria e
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estoques. E ha uma relacao direta entre a ocoaréeailefeitos e as falhas no armazenamento
e na movimentacao.

Observou-se perdas tanto qualitativas (que comgeasme valor de venda do produto mas
nao a sua comercializacdo) quanto quantitativaan@u as avarias, amassamento ou outros
danos inviabilizam o consumo desses produtos). dergrarte dessas perdas poderiam ser
evitaveis com o aprimoramento da infra-estruturaviiwcado do Produtor e dos locais de
comercializacdo (boxes, “pedras”). Refrigeracdo awmbiente, climatizacdo, uso de
empilhadeiras pallets embalagens mais sofisticadas e atmosfera cod#&r@lariam algumas
das alternativas possiveis.

Entretanto, as especificidades dos produtos agscabmmoditizados, comercializados em
grandes quantidades, com baixo valor unitario e geamde concorréncia, fazem com que o
investimento necessario para prevenir essas psejayisto como maior do que a economia
obtida. Ainda falta aos produtores uma mudancau@ljtdeixando de ver as perdas como
parte inevitavel do processo.

6. Concluséao

As frutas, legumes e verduras hoje sdo 0s segmen#s importantes da agricultura
brasileira. E uma atividade de grande importancimdial, tendo em vista que movimenta
influentes mercados e gera grandes montantes asasliyproporcionando o desenvolvimento
de muitos paises. Tratando-se de produtos persciosi FLVs necessitam de condicdes
ambientais satisfatorias para evitar ou diminuirpasdas pés-colheita, e o estudo de caso
sobre esse assunto foi desenvolvido no Mercado rdduBr, localizado na cidade de
Juazeiro-Ba umas das principais cidades na agrreuitrigada do sub-médio de Vale do Séo
Francisco, com a pretensado de analisar qualitatméanas perdas defrutas, legumes e
verduras na comercializacao.

Fatores como o transporte, fornecedores e manudeigproduto sao cruciais para a
mantenabilidade da qualidade dos produtos. Todessefatores sdo arranjados em trés
grandes grupos que sao: perdas fisiolégicas, pepdasinjurias mecéanicas e perdas
fitopatoldgicas, que as causas sao: amassadosagasada aparéncia do produto, queda por
manuseio inadequado e outras doencas citadasretdseo.

Sem uma estrutura satisfatoria para garantir astamo produtos comercializados la, o
Mercado do Produtor necessita de politicas de ogepjamento dos produtos
comercializados para evitar os altos indices ddgserOutro ponto importante € a melhor
capacitacao dos comerciantes e de seus colabosaddegido ao falto de ndo conhecer a
influéncia de fatores como a umidade relativa aasunha qualidade dos produtos, essas
pessoas que trabalham na comercializacdo dos FtAfsam pecando em algumas fases da
comercializacdo, comprometendo a qualidade, gerpeddas de produtos que no final se
concluem em perdas financeiras.

Ap6s a conclusdo do presente artigo, é possiveimafi que, nas atividades de
comercializacao de frutas, legumes e verduras neadde do Produtor a reducdo das perdas e
desperdicios é possivel. Mas, para que isso a@grgegam necessarias melhores condi¢cbes
de infra-estrutura dos locais de armazenamento reemializacdo, investimento em
treinamento dos trabalhadores e uma mudanca dultaravisdo relacionada as perdas.
Portanto, a perspectiva de reducdo das perdas stv@lpsmas necessita de um trabalho
conjunto entre a sociedade, governo e comerciantes.
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